Beta Roadma

Fran fungerande prototyp till komplett, mgar och lanseringsbar

produkt
MAL En svensk beta som anviandare litar pa, partners kan méta och teamet
kan driva systematiskt.
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TRIGGERFREEZE / BETA ROADMAP

OVERSIKT

Roadmapens fem arbetsvagor

01 Beta foundation

02 Complete experience
03 Business readiness
04 Closed beta

05 Public beta decision
STYRREGEL

Startkategorier, matchning, admin, matning och kvalitetsgrindar.
Handlare, tavlingar, klubbar, banor, sk, karta och mobil.
Marknad, affarsmodell, partners, juridik, support och GTM.
Inbjudna testare, beteendedata, intervjuer och snabb iteration.

Go/no-go mot KPI, risk, driftberedskap och resurser.

Vi gér inte vidare for att en lista ar lang. Varje vag har en matbar

kvalitetsgrind och ett tydligt beslut.

Arbetsutgava - antaganden ska valideras fore beslut
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1. Vad en komplett beta betyder

Betan ska I0sa ett tydligt anvandarproblem, fungera stabilt med verklig data och ge oss méatbar kunskap om
anvandning och affarspotential. Den behover inte innehalla allt, men allt som ingar ska vara trovardigt och ga att driva
vidare.

Beta ar klar nar:

» Kérnresan sok -> jamfor -> valj handlare fungerar utan forklaring.

* Tre startkategorier ar tillrackligt djupa: vapenskap, skjuttimers och skytteglaségon.
» Produktmatchning ger verkliga prisjamforelser, inte bara separata katalogposter.
 Handlare, tavlingar, klubbar och skjutbanor har tydlig miniminiva och kallsparning.
» Admin, datakvalitet, analys, sakerhet, backup och incidentrutiner fungerar.

« Juridik, integritet, cookies, villkor och kommersiell markning ar granskade.

* En definierad malgrupp kan bjudas in och ge strukturerad feedback.

« Agare, KPl:er, support och go/no-go-beslut &r utsedda.

Arbetsutgava - antaganden ska valideras fore beslut S|
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2, Produktvision och positionering

TriggerFreeze ska vara den oberoende svenska samlingsplatsen for skyttet: utrustning, prisjamférelse, handlare,
klubbar, skjutbanor och tavlingar.

Positioneringshypotes: Allt for skytten. Samlat, jamforbart och verifierbart.

Vi vinner inte genom stoérst ra katalog, utan genom battre struktur, relevant jamférelse, hog datakvalitet och en
premiumkansla som skapar fortroende.

Arbetsutgava - antaganden ska valideras fore beslut 4
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3. Malgrupper och problem

Primar malgrupp - aktiva skyttar och jagare
« Vill hitta ratt produkt och forsta skillnader.
« Vill jamféra pris och tillganglighet utan att bes6ka manga sajter.

« Vill hitta tavlingar, klubbar och skjutbanor samlat.

Sekundar malgrupp - svenska handlare
« Vill na képbenagna och relevanta besokare.
« Vill fa ratt produktdata, trafik och kampanjer presenterade.

« Vill kunna mata utgaende trafik och resultat 6ver tid.

Ekosystem - klubbar, arrangorer och forbund
« Vill synas med korrekt information.
« Vill fa fler deltagare, medlemmar och besokare.

« Vill kunna uppdatera eller verifiera sina uppgifter.

Arbetsutgava - antaganden ska valideras fore beslut
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4. Affarsplan - hypoteser att validera

Intaktsmodellen ska inféras stegvis utan att skada oberoendet.

1. Affiliate eller prestationsbaserad ersattning for matbar handlartrafik.

2. Handlarabonnemang for forbattrad profil, datafléde, rapportering och kampanjverktyg.

3. Tydligt markta sponsrade placeringar som aldrig blandas ihop med basta pris.

4. Konsumentpremium forst nar det finns ett aterkommande varde, exempelvis avancerade bevakningar.
5. Partnerskap och datatjanster senare, efter juridisk och strategisk prévning.

Fore beslut ska vi validera betalningsvilja, marginal, teknisk kostnad, sparning, avtalsbehov och paverkan pa
fortroendet.

Arbetsutgava - antaganden ska valideras fore beslut 6
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5. Marknad och konkurrens

Vi ska inte lasa marknadsstorlek vid obelagda siffror. Férsta marknadsarbetet ska ge verifierade underlag for:

» Antal aktiva sportskyttar, jagare, klubbar, skjutbanor, tavlingar och relevanta handlare.

» Kopfrekvens och ungefarligt ordervarde per prioriterad kategori.

* Befintliga prisjamforelser, marknadsplatser, forum, férbundskalendrar och handlarlésningar.
» Var anvandarna idag tappar tid, éverblick och fértroende.

« Vilka nischer som har hégst sokintresse, kommersiellt varde och datatillgang.

Resultatet blir en TAM/SAM/SOM-modell med kallor och tydliga antaganden, inte en dekorativ totalsiffra.

Arbetsutgava - antaganden ska valideras fore beslut 7
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6. Go-to-market

Fas A - intern alpha

Grunddata, QA, admin, matning och stabilitet. Endast teamet och sarskilt inbjudna testare.

Fas B - stangd beta

25-100 relevanta testare fran flera skyttegrenar. Veckovisa intervjuer, beteendedata och prioriterad felrattning.

Fas C - partnerbeta

3-5 engagerade handlare samt utvalda klubbar eller arrangorer. Verifiera trafik, datakvalitet, uppdateringsflode och
rapportering.

Fas D - publik beta

SEO-landningssidor, guider, sociala kanaler, partnerskap, nyhetsbrev och tydlig feedbackkanal. Skala forst nar
datakvalitet och drift haller.

Arbetsutgava - antaganden ska valideras fore beslut 8
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7. Produkt och UX

* Slutfor tre startkategorier med 3-5 relevanta handlare och verklig éverlappning.
» Gor sok, kategori, kontextuella filter, sortering, rutnat och lista konsekventa.

* Visa basta pris hogt samt kampanj, lagerstatus, kontrolltid och antal handlare.
« Prioritera kopstddjande specifikationer per kategori.

« Fardigstall handlarlista och karta med samma informationsniva.

« Fardigstall tavlingslista, artwork, karta, niva, anmalningspris och filter.

* Definiera minimikrav for klubbar och skjutbanor.

* Testa mobil, tillganglighet, tomma lagen, fel och langsamma svar.

Arbetsutgava - antaganden ska valideras fore beslut 9
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8. Data och insamling

* Kallregister med agare, villkor, status, schema och halsa.

» Ra snapshots, staging, normalisering, validering och granskningské.

» Konservativ matchning med EAN, SKU, varumarke och modell.

« Kategorispecifika regler for huvudprodukt, variant, tillval och tillbehor.

» Automatiska avvikelsevarningar mot tidigare volym och datatackning.

* Versionshanterade insamlare, rate limiting och strukturell férandringsdetektion.

« Kallsparning och historik pa publicerade datapunkter.

Arbetsutgava - antaganden ska valideras fore beslut 10
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9. Backend, admin och drift

* Besluta migreringsplan fran SQLite till PostgreSQL.

* Infor jobbkd, korhistorik, aterforsék och dead-letter-hantering.

» Dashboard for data, scraperhalsa, trafik, konvertering och varningar.
 Granskningsko for nya poster, andringar, konflikter och dubbletter.

* Rollbaserad adminatkomst och loggning av administrativa atgarder.

« Separata miljder, hemligheter, backup, aterstallining och incidentrutin.

* Prestandabudget, felévervakning, uptime och larm.

Arbetsutgava - antaganden ska valideras fore beslut 11



TRIGGERFREEZE / BETA ROADMAP

10

10. Analys och KPI:er

North-star-hypotes: antal kvalitativa évergangar fran relevant produkt- eller informationssida till nasta vardefulla
handling.

Beta-KPl:er:

+ Aktiva anvandare och aterkommande anvandare.

» Sékningar som leder till produktvisning.

* Produktvisning -> utgaende handlarklick.

« Utgaende klick per handlare och kategori dver tid.

* Produkter med minst tva handlare.

» Datatackning for pris, lager, bild, identitet och specifikationer.

* Felgrad, scraperhélsa, svarstid och aterstallningstid.

* Testarfeedback, rekommendationsvilja och kvalitativa problem.

Varje KPI ska ha definition, datakalla, &gare, baslinje och malintervall innan publik beta.

Arbetsutgava - antaganden ska valideras fore beslut 12
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11. Juridik, fortroende och siakerhet

* Integritetspolicy, cookiehantering och analysens rattsliga grund.

» Anvandarvillkor, ansvarsbegransning och rattelserutin.

» Hantering av organisationsuppgifter kontra personuppgifter.

« Kallvillkor, robots.txt, upphovsratt, bilder och cachelagring.

» Markning av affiliate, sponsring, kampanj och prisets kontrolltid.

* Gallring, export, avregistrering och sparrlistor.

» Sékerhetsgenomgang av autentisering, hemligheter, beroenden och admin.
* Incidentplan med kontaktvag, logg, atgard och efteranalys.

Juridisk radgivare ska granska I6sningen fore publik beta.

Arbetsutgava - antaganden ska valideras fore beslut 13
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12. Marknad, varumarke och innehall

» Budskap per malgrupp och tydlig férklaring av oberoendet.

* Visuell identitet och tonalitet konsekvent dver produkt, admin och kommunikation.
» SEO-struktur for kategorier, produkter, handlare, tavlingar och guider.

» Redaktionsplan med kdpguider, sakerhetsguider, jamférelser och tavlingsinnehall.
* Nyhetsbrev och vantelista med matbar kalla.

* Sociala format som leder till vardefulla landningssidor.

* Partnerpaket for handlare, klubbar och arrangérer.

* Presskit, logotyper, produktbilder, fakta och kontaktvag.

Arbetsutgava - antaganden ska valideras fore beslut 14
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13. Forsaljning och partnerskap

* Lista 20 prioriterade handlare och 10 méjliga férenings- eller arrangérspartners.
* Intervjua minst 10 handlare innan slutlig prismodell.

» Skapa enkel partnerpresentation och demonstrationsflode.

« Definiera gratis betaerbjudande, forvantningar och aterkoppling.

* Besluta attribution, rapportering och eventuell affiliateintegration.

» Dokumentera onboarding, datakrav, support och avtal.

* Pilotera med 3-5 handlare innan bred férsaljning.

Arbetsutgava - antaganden ska valideras fore beslut 15
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14. Support och operativ modell

* En synlig feedback- och rattelsekanal.

« Agare och svarstid for produktdata, handlare, tavlingar och teknik.

* Veckovis genomgang av fel, datakvalitet, trafik och feedback.

* Prioriteringsmodell: sékerhet -> felaktig data -> blockerad karnresa -> konvertering -> forbattring.
* Publicerad driftstatus och kédnda problem nar betan blir publik.

* Manualer, beslutslogg och changelog uppdateras i samma leverans.

Arbetsutgava - antaganden ska valideras fore beslut 16
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15. Roadmap i arbetsvagor

Vag 1 - beta foundation

Slutfor startkategorier, matchning, adminmatning, dokumentation och tekniska kvalitetsgrindar.

Vag 2 - complete experience

Handlare, tavlingar, klubbar och skjutbanor far komplett miniminiva. Sok, filter, karta, mobil och tillganglighet
kvalitetssakras.

Vag 3 - business readiness

Marknadsvalidering, partnerintervjuer, affarsmodell, juridik, support och GTM-material.

Vag 4 - closed beta

Inbjudna testare, veckovis feedback, matbara mal och snabb iteration.

Vag 5 - public beta decision

Go/no-go mot definierade KPl:er, risker, driftberedskap och resursplan.

Arbetsutgava - antaganden ska valideras fore beslut
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16. Masterchecklista

Produkt

o Tre startkategorier uppfyller tdcknings- och matchningskrav.

o Karnresan ar testad pa dator och mobil.

o Handlare, tavlingar, klubbar och skjutbanor klarar miniminivan.

o Tillganglighet och fel/tomma lagen ar granskade.

Data och teknik

o Kéllregister, staging, QA och rollback fungerar.
o Admin, analys och scraperhalsa ar matbara dver tid.
o Backup och aterstallning ar testade.

o Sakerhets- och prestandagranskning ar godkand.

Affar och marknad
o Marknadsunderlag och konkurrentbild ar kallbelagda.
o Affarsmodell har testats med anvandare och handlare.
o Partnerpaket, GTM-plan och innehallskalender ar klara.

o KPI-baslinjer, mal och agare ar beslutade.

Juridik och drift

o Integritet, cookies, villkor och kommersiell markning ar granskade.

o Support, incidenter, rattelser och avregistrering har ansvariga.
o Dokumentation och beslutslogg ar uppdaterade.

o Go/no-go ar signerat av utsedda beslutsfattare.

Arbetsutgava - antaganden ska valideras fore beslut
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17. Beslut som behover tas

* Vilken exakt anvandargrupp ar forsta stangda betan byggd for?

* Vilka tre till fem handlare vill vi ha som pilotpartners?

* Vilka KPI-nivaer kravs for publik beta?

* Vilken affarsmodell testas forst?

« Vilka delar kraver extern juridisk radgivning?

* Vem ager produkt, data, teknik, marknad, partnerskap och support?

« Vilken budget och tidsram har respektive arbetsvag?

Arbetsutgava - antaganden ska valideras fore beslut 19



